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ﬂes un medio publicitario, controlable, cuantificable, altamente
segmentado, puede funcionar independientemente a otros medios o
complementar campanas ya desarrolladas por el cliente, es de alto
iImpacto, con resultados medibles en un corto y mediano plazo.

En «Lebenswerk: nuestro equipo de arquitectos y disefiadores _ _

pueden proyectar el espacio ideal para usted y su familia, / Ofrecemos una gran dosis de creatividad y de pensamiento alterno.
cumpliendo sus expectativas personales Hoy la gente no compra productos o servicios, adquiere experiencias,

y las de nosofros. _ las cuales estan basadas en sus particulares expectativas.
www lebenswerkmexico.com 7 Actualmente estamos ofreciendo a nuestros clientes la generacion vy
i a | . aplicacion de codigos QR personalizados y Realidad Aumentada en las
| “ Ll campanas publicitarias con tarjetas postales, con una idea de hacer de
= una publicidad estatica, como lo es la impresa, en algo interactivo con

la vinculacion de medios multimedia, asi como videos, recorridos
virtuales, animacion en 3D, enlaces a sitio web y redes sociales, por

| EBENSWERK"® ! AN k- mencionar algunas opciones.
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‘ . o | Distribucion: la tarjeta postal es tomada libremente por quien asi lo
LEaMOS €l Proyecio que USIEd siempre Vo en mente. dECide, o que se traduce en un menor nimero de impaCtOS perdidOS.
() (322) 178.09.50 pRlarchitecture@lebenswerkmexico.com Por su disefio y uso (coleccionar, intercambiar, guardar, decorar,

regalar, etc.), las tarjetas postales publicitarias se conservan y se
guardan por mas tiempo que cualquier otro medio publicitario, un

pOStaleS pu inCitarias Con pl:omedio’ de 278 dias”. Ademés' &) exhibidon: s_:sta’_ disenado para que
Realidad Au mentada aun agotandose las postales, el impacto publicitario permanezca a

través de una tarjeta fija en la parte frontal del mueble. fuente: *nielsen
DESCARGA ENFOCA < N ZAP '*I
Descarga Zappar GRATIS para cualquier Escanea el codigo Zap y Ml Observa el contenido multimedia [ I K

dispositivo movil desde tu app store después toda la imagen. como cobra vida. e

hombres | 50.1%

mujeres | 49.9% circuito 1 (kreis 1) distribucion:
o restaurantes, bares y antros.
QO postales distribuidas al mes por
Y anunciante: 16,000 piezas.
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<eid = 1620 o0 el o p— * tiendas exclusivas, terminal maritima.
(_‘ @ postales distribuidas al mes por
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otros | 9.00% ;E
empleados de gobierno | 7.00% &
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e{i‘ei?:é’t:‘:’lgf;_ﬁgﬁ/? turistas | 31.00% F: circuito 3 (kreis 3) distribucién:
> , 3 .
casinos, gimnasios, universidades
= postales distribuidas al mes por
.E anunciante: 12,000 piezas.
g - consumidores potenciales: 120,000
estudiante | 14.00% empleado
D LI5S privado | 26.00% <
o
= La Tarjeta Postal Publicitaria es el medio idoneo para
O - lograr una segmentacion y tropicalizacion adecuada. Al

mismo tiempo, se puede lograr que la marca sea
coleccionada por el consumidor, por lo que se mantiene
en su poder durante largo tiempo.

profesional | 16.00%
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